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CANELA

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL



INTRODUCAO

A missdo desse trabalho & maior que apenas criar um logotipo ou uma identidade visual para o municipio.
O objetivo é fortalecer a marca institucional da cidade: CANELA.

E uma marca gue esta acima de qualquer pessoa, partido ou administracio.

E uma base visual destinada a fortalecer a marca CAMELA para as pessoas que aqui moram, para aguelas
que ja conhecem e para as muitas que ainda virdo.

A tarefa prima € pensar no posicionamento da marca. Onde queremos que Canela esteja? O que
queremos que Canela signifique? Como as pessoas deverdo percebé-la em relacdo a outras marcas
existentes? Como queremos que as pessoas se sintam? Onde queremos posicionar Canela em relago a
sua importancia? Para quem queremos que a marca Canela faga mais sentido? Sdo todas as perguntas
gue deverdo ser respondidas através do posicionamento adequado para a marca.

Canela quer crescer, guer se reinventar e isso passa necessariamente pela readequacdo e pelo culdado
com a sua imagem. Canela precisa se livrar de trabalhos anteriores gue trouxeram solugdes fracas e
genéricas sem nenhum posicionamento. O que foi feito previamente refargava atributos menores como:
o comum, a falta de visdo, a culpa, o “coitadismo”, a falta de comprometimento e o mau gosto.

A percepgdo das pessoas ainda era fortalecida por uma série de situagBes cotidianas na cidade que, fruto
de descaso administrativo e/ou empresarial e da realidade sociocultural, fazia com que isso se
amplificasse. Apesar dessa percepg@o ter arrefecido um pouco nos Ultimes anos devido, principalmente,
as iniciativas empresariais e imobiliarias, a cidade precisa de uma vez por todas se livrar da percepcao de
ser a pobre, a bagaceira, a descuidada e, especialmente, a preterida.

O que Canela precisa e foi missdo desse trabalho: forca, coragem, audacia, vontade de crescer, vontade de
atrair e bom gosto. Impera-se que Canela seja associada com o rico, o culto, o chique, o antigo e o
moderno. Por Gltimo e mais importante: com o melhor.

Apresentamos aqui a interpretagdo visual para uma nova Canela.
A marca para os proximos tempos.



A MARCA
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BASICO

Anova marca passa fundamentalmente pela escolha de umma paleta de cores
nca antes utilizada. O verde, apesar de lembrar a natureza, & associado

cam marcas muito complacentes. O vermelho envelheci

forca e o conjunto formado pele amarelo ouro claro, combina-se para

formal' a dupla associada com a "canela” - referente ao substantive no gue

peitaao sabor chielro e textura. O vermetho envethecide tambam

tembra a madeira e o vinho tinto. Elementos positivos pars

O amarelo ouro claro traz nobreza a w::‘__um.:mmmn_.

fusao dos elementos e a escolha das fontes faz com que'o logo

nouadre-se numa N.m,.,_qm_A_um.m de design hibrida entre o antigo e

moderno. £ perceptivel pelas pessoas e adeq equaco para o posicionamento.

il
=t
=

I

# escolha da Catedral como simbelo maximo da eidade di-se pelas suas
caracteristicas unicas; pois a Cascata do Caracol, apesar de bela,  uma
cascata como muitas outras gue existem no Brasil, A utitizacao dao
manumenta gotico também se vale do fato de gue nenhuma outra cidade
utiliza sua igreja como simbolo. A intencao @ essa, transformar uma das
sete maravilhas brasileiras no mais famoso templo do p
alto e central da cidade ao seu redorn, Grandes cidades siao cornh

s simbolos altos ou em forma de tarres, Rio de Janeira: ;._a_,_.m argue,
Paris, Pisa, Toronto, Seattie, Abu Dhabi,




SIMBOLOGIA BASICA

Catedral de Pedra
Simbolo Maximo

Araucarias

Estrela no
topo

Brilho no alto

Predios

5trL

Coniferas




SIMBOLOGIA SUBLIMINAR

Estrela simboliza
o ser humano
acima de tudo

Triangulo
Equilater :
Guiliatoro ¢ Stimbolos que
¢ apontam para
- cima
|
&
Formacoes )
em % /
& !

triades

1944




VERSAO ALTERNATIVA

A cor verde, ja citada anteriormente por ndo ter a mesma forca que

as tonalidades em vermelho, torna-se uma segunda verséo da logomarca.
‘Como a cidade ainda recebe uma série de eventos e realiza muitas
atividades ligadas a natureza e ao meio-ambiente, torna-se uma boa
alternativa quando casada com essas promocées. O verde utilizado, no
entanto, & mais escuro, agregando mais forca e nobreza para o conjunte,
reforcado, ainda, por um amarelo mais dourado,




VERSAO REDUZIDA

5 ~

A logomarca principat e aa Catedral de Pedra como simbeolo centr

ciclacle e os elementos basicas em todo o sew entamo, o que resultou

4]
em um logo complexo em simbologia e adequado para ser exnlorado em

@manno proplilos para o mesmo.;
. I I

=

Mo entanto, as aplicacoes sao | 45 & Nao Podemos correr o rsco da

marca principat CAMELA desaparecer no melo do contexta, Muito menos
perdermos-o detalhamento da estrutura principal. Assim, mantendo as
caracteristicas de estilo, apresenta-se uma versao reduzida da marca.

1944

L erm a Catedral come seu sunbale maximo, a marca: CAMNELA fica em
videncia junto a um conjunto de elementos simplificados que ainda the
gregam valor. Abraca o antigo (vintage) e o moderno, canta cam a luz

=
d

{estrela), dessa vez emyseu fundo, e traz uma pequena rosa-dos-ventos
como elemento que corea. Uma simbologia que representa o desting,




VERSAO MICRO

|CANELA]

O menor detalhamento daversao reduzida ainda nao & suficiente quando

pera uma reducas drastica. Estampar a logomarea na lateral de uma
de Canela & uma tarefa

cle um lapis ou nas tradicionais balas

bastante delicada. Para esses casos torna-se pec o contar comuma

versao extremamente pequena da logoiriarca principal.

Assumi, fol cnada 1er elemento

o da marca centra
rotecao. O mesme garante um preenchimento

L CANELA, Ela fica centralizada, contando

Comy uny contorne de |
para o fundo e lembra a versdo reduzida atraves da moldura caracteristica.




VERSAO MONOCROMATICA
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VERSAO NEGATIVADA
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1944

CANEL
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TESTE DE REDUCAO

CANELA

CANELA

CANELA

1944

11

centimetros de
altura

1944

9

centimetros de
altura

1944

y

centimetros de
altura

Reducdo
maxima

(continua)



TESTE DE REDUCAO

oW\ /77

1944

(CANELA

7 a\ 7 __m_ _ﬁj \ ,,,.,,,,.../.

>

centimetros de
altura

(continuacédo)

3

centimetros de
altlira

CANELA

55

centimetro de
altura

Reducao

maxima
permitica para

CANELA [canELa]

5

H_. millmetros de -

centimetro de altura

altura

Reducao
maxtma



FONTE

Espacamento entre letras (kerning): 50%

CANELA



CORES - LOGOMARCA PRINCIPAL

LA

Fundo Solido Fontes e Contorno Fundo em Gradiente Radial

CMYK 30, 95, 90, 40 CMYK 0, 20, 40, 0 De CMYK 35, 95, 95, 60 (borda)

. para CMYK 30, 95, 90, 40 (centro)




CORES - LOGOMARCA ALTERNATIVA

CANELA

Fundo Salido Fontes e Contorno Fundo em Gradiente Radial

CMYK 90, 40, 100, 40 CMYK 0, 20, 75,0 De CMYK 90, 45, 95, 50 (borda)
para CMYK 90, 35, 100, 30 (centro)



APLICACOES (Exemplos)

ADESIVO P/ CARROS



APLICACOES (Exemplos)

EVENTO

CANELA

TEMPLATE (BASE) PARA CARTAZ/EVENTO - COMO ORGANIZADOR PRINCIPAL



APLICACOES (Exemplos)

EVENTO

CANELA

TEMPLATE (BASE) PARA CARTAZ/EVENTO - COMO APOIADOR



APLICACOES (Exemplos)

m}zmrp“

CANELA

CARTAO DE VISITA - FRENTE E VERSO



APLICACOES (Exemplos)

CAPA DE CD



APLICACOES (Exemplos)

SACOLA DE COMPRAS / FEIRAS



ADENDOS

UTILIZACAO ADMINISTRATIVA




ADENDOS

CANELA CANELA

ELE S BNV EILIV M E N TIO A M1 B o] P PO ] B L

CANELA

EDUCACA®

UTILIZACAO ADMINISTRATIVA: LOGOMARCAS SECRETARIAS




ADENDOS

SELOS OFICIAIS: ADMINISTRATIVO E GERAL



COPYRIGHT 2013. TODOS OS DIREITOS RESERVADOS.



